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HPTN 083
Estudio Doble Ciego de Fase 2b/3, sobre la Seguridad y Eficacia del Cabotegravir Inyectable en Comparacion
con una Dosis Diaria por Via Oral de Tenofovir Disoproxil Fumarato/Emtricitabina (TDF/FTC) para la Profilaxis
Pre-Exposicion en Hombres Cisgénero y Mujeres Transgénero que no estan Infectados con el VIH y tienen
Relaciones Sexuales con Hombres

Campaiia Somos Héroes (Developing a Social Marketing Campaign: We Are
Heroes Campaign)

Maria del Rosario Ledn Rhandomy
Jefa de la Unidad de Involucramiento Comunitario
Impacta Salud y Educacion



ﬂ%pmm
Contenidos

e Tendencia

e |dentificacion

* Pumax

e Construccion de marca

* Creacion de valor



%pdctd

Tendencia JUSTEE
( V[IIﬁ[ﬂ.l' I'EAEHE _a
__ AV

HSEEMELE ?]7?‘1 NG
7 A

o




/f'?updatd

Campafa “Héroes Ser Voluntario”,
elaborada por la Asociacion Civil Impacta
Salud y Educacion.

5 héroes, cada uno de los cuales
promueve la participacion en las
diferentes areas de investigacion.
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* VACUMAN promueve
estudios de vacunas

* EXAMAN promueve
realizarse el examen de
VIH

* PUMAX, promueve
estudios de prevencion

e GELLUX promueve
estudios de microbicidas
rectales

e RETROX promueve la " . -
adherencia al GELLUX RETROX

tratamiento de VIH /V
ATmpacta
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|dentificacion: Héroes a Héroes como uno

Observables: redibujar los héroes en

Variables demograficas, geograficas, diversidad e inclusién

socioeconomicas : .
Héroes que comunican y educan

Crear vinculos
emocionales positivas

Aspectos psicograficos, personalidad, | No observables: construccion de perfil
valores, atributos y antecedentes de Héroes




Aluphcts

PUmax

= 4. Relaciones éQué hay de nosotros?
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Construccion de Marca

(
¢

Caracteristicas
de
diferenciacion
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Marca

|mpacta Universe
eLiga de Heroes
e Universo Impacta
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Creacion de valor

Villano
antropomorfizado

Comunicacion de
valor

Redes

Tour
Eventos Entrega de valor

Merchan

dising
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Fan Page
Héroe de la
prevencion

Ajuste a
nueva
campana

Informacion

a traves de
grupos de
interés

Posteo de

informacion

Difusion en Redes
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“ Pumax Impacta

INVITAMOS A SER PARTE |
LA PREVENCION DEL VIH

Pumax Impacta _
=T R Informarte
LA sobre el estudio

AMP

eres mayor
de 18 anos,

Comunicate conmigo a la linea gratuita: 0-800-17432

Home eres VIH (Anticuerpos Me
negaﬁvo. Protegen)
About I
El proyecto de
Photos Super Anticuer-
POS (ue nos
Likes podria
. proteger
Posts % ! contra
una posible
- aPge infeccion por

VIH.

mas te ofrecemosiuna pr&ba de VIH!

iTotalment® gratis!
Comunicate al © ‘?lB.‘)— 154-616
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fui el like numero 700 hay premio 77

7 Comments
Like - Comment

E Francis Davila Amiel

direccion para ir porfa?

1 Comment
Like - Comment

Zona Trans

+ Unirte

Generacion Inclusiva P...
i ol |

Inclusiva
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Tour Liga de Héroes

e Difundir estudio a traveés de
“Tour de la Liga de Héroes”
en los lugares de
socializacion.

 Abordaje a los posibles
participantes, con
informacion sobre el
estudio e invitacion a
participar por Héroes y
reclutadores.
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iGRACIAS!

Maria del Rosario Ledn Rhandomy

Unidad de Involucramiento Comunitario - Impacta Salud y Educacion

rleon@impactaperu.org

@ImpactaSalud
0-800-1-7432
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