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Tendencia



Campaña “Héroes Ser Voluntario”, 
elaborada por la Asociación Civil Impacta 
Salud y Educación. 

5 héroes, cada uno de los cuales 
promueve la participación en las 
diferentes áreas de investigación. 



• VACUMAN promueve 
estudios de vacunas

• EXAMAN promueve 
realizarse el examen de 
VIH

• PUMAX, promueve 
estudios de prevención

• GELLUX promueve  
estudios de microbicidas 
rectales

• RETROX promueve la 
adherencia al 
tratamiento de VIH



Identificación: Héroes a Héroes como uno 

Variables demográficas, geográficas, 
socioeconómicas

Observables: redibujar los héroes en 
diversidad e inclusión. 

Héroes que comunican y educan

Aspectos psicográficos, personalidad, 
valores, atributos

No observables: construcción de perfil 
y antecedentes de Héroes

Crear vínculos 
emocionales positivas



Púmax

1. Identidad: ¿Quién eres?

2. Significado ¿Qué eres?

3. Respuestas ¿Qué hay de ti?

4. Relaciones ¿Qué hay de nosotros?



Construcción de Marca

Características 
de 

diferenciación

Símbolo

Nombre



Marca

•Impacta Universe
•Liga de Héroes
•Universo Impacta

Nombre



Símbolo 



Creación de valor

Virux Villano 
antropomorfizado

Gif
Comic

Comunicación de 
valor

Redes
Tour

Eventos
Merchan

dising

Entrega de valor



Difusión en Redes
• Fan Page 

Héroe de la 
prevención

• Ajuste a 
nueva 
campaña 

• Información 
a través de 
grupos de 
interés

• Posteo de 
información



Tour Liga de Héroes 

• Difundir estudio a través de 
“Tour de la Liga de Héroes” 
en los lugares de 
socialización. 

• Abordaje a los posibles 
participantes, con 
información sobre el 
estudio e invitación a 
participar por Héroes y 
reclutadores.





María del Rosario León Rhandomy
Unidad de Involucramiento Comunitario - Impacta Salud y Educación
rleon@impactaperu.org
@ImpactaSalud
0-800-1-7432

¡GRACIAS! 
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